ฟอร์ม C:  ตัวอย่างฟอร์มสรุปแผนงานตลาด

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

Marketing Plan Summary

Fiscal Year : 2002

Products :  



Events
Campaign
Qty.
Jan
Feb
Mar
Apr
May
Jun
Aug
Sep
Oct
Nov
Dec

























































































































รวมจำนวน Campaign ที่จัด















สื่อโฆษณา-ประชาสัมพันธ์ที่ใช้

-  โฆษณาทางนิตยสาร













-  วารสารสมาชิกร่วมกับห้างสรรพสินค้า













-  แผ่นพับและโปสการ์ด













-  โฆษณาทางวิทยุ













-  โฆษณาทางทีวี













-  กิจกรรมอื่นๆ ที่จัดร่วมกับ Campaign



























กิจกรรมทางการตลาดอื่นๆ

-  กำหนดการออกสินค้าคอลเลคชั่นใหม่













-  กำหนดการตกแต่งจุดขาย













-  งานเดินแฟชั่นโชว์













-  งานเปิดตัวสินค้า













-  งานแข่งขันการออกแบบสินค้า



























ประมาณการยอดขาย













ประมาณการค่าใช้จ่ายการตลาด-ขาย

















หมายเหตุ:  > รายละเอียดค่าใช้จ่าย และประมาณการยอดขาย ดูในแผนงานงบประมาณ

> รายละเอียดแผนงานของแต่ละกิจกรรม ดูในเอกสารแนบ

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………….
สรุปจำนวน Campaign ตามแต่ละประเภท

ลดราคาสินค้า __ ครั้ง 
แจกของ Premium  ___ ครั้ง
แลกซื้อ  ___ ครั้ง

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

ผู้จัดทำ ………………………………….

ผู้อนุมัติ …………………………………









